Mercado Roberto Grosman encerrou “Arena do |

larketing” e destacou uso do aparelho

par Cristiane Marsela
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da nossa vida. A relevan-
cia dele vai ser cada vez mais
forte’, disse Roberto Grosman,
socio-fundador ¢ co-CED  da
Fbiz, durante o dltimo "Arena do
Marketing”, realizado pela Folha
de 5_Paulo e pela ESPM. A geren
te de marketing da Graduacao da
ESPM-SP, Jane de Freitas, parti
cipou do debate sobre “Empreen
dedorismo na comunicagan’, que
aconteceu na ultima ht‘gll]ldu
feira (8).

0 executivo destacou o fe
nomeno da multitela. Hoje ¢
comum que os consumidores

am TV witando ou oucam
lio enquanto interagem pelo
acebook com os amigos, "Es-
sa ¢ uma mudanca de compor
tamento consumidor e, ha
miit tempo, € ele quem dita as
5. O cliente determinou gue

regr
o digital & a maneira certa de se
comunicar com ele, mas o digital
sozinho nao resolve, Nos, como
'rJHf"]]‘ icl. |J|'|1!wll|]i‘i?‘ .p'”_ I'IIIII naa
expandir e ter esse olhar holisti
co para ajudar nossos clientes? ™,

A interacho do programa “The
Voice", da Rede Globo, com o pu
blico por meio de um aplicativo
foi citado como exem
Grosman. "Esse tipo
€a0 & muito interessat
citando o HI‘I!.‘]NPth]L‘ COIa Cef-
tralizador.

Um dos desafios citados pelo
as pessoas lerdo

loy por

ntera

", falon,

execulivo & qui
de aprender a controlar o qué e
quando elas querem ser atingi
das pelas mensagens. “Para as
marcas estd muite mais dificil
chamar a atencao. As boas pro
pagandas tém destague  muito
grande, por isso vemos grandes
empresas investindo em conte-
dde bom”, mostrou. Segundo o
executivo, & importanie usar to-
do o leque de cominicacan dis

||Hll“‘\",‘| \ll.' LH'I"l]U cOm & Neces
sidade do cliente. Se a intengao
= f'””.\"r”il LTI Marca [.I[Pillﬂ
mente para wm publico amplo,
a TV aberta ainda & a melhor
opgan, “Para cada ()Ilir. ivo di
marketing alg fun
cionam e outras nao. Cada meio
tem uma fungao para determi
nado objetive”, falou.

Grosman iniciou a conversa
falando sobre a sitvagao atual
do mercado de  comunicacao,
De acordo com o |-x£:<‘nli\-u. dpee
sar dos desafios, o momento é
também de oportunidades,
mercado esta bem interessante
porgue as empresas estao pro-
curando meios mais eficientes ¢
mensuraveis para fazer o dinhei
ro trabalhar mais para eles. E o
momente de hastantes oportu-
de ter bastante

1as cois

desafio”, disse,

Para o proxime ano, Grosman

acredita que o digllnl conlinu:
crescendo, assim como a TV pa
ga, que se beneficion da e que
ohrigow a aumentar a produgan
nacional. "Ainda tem  espago
para crescer. Principalmente o
cross channel. O consumidor e
multitela, mas a comunicagao
nao & ainda”, observow. O so
cio [undador ¢ co-CEQ da Fbiz
ainda destacon que o consuimo
de video digital e a compra pro
gramatica de midia sdo apostas
para 2015,

Sobre o empreendedorismo,
Grosman disse que, mais impor
tanie o l'lll“ [JE'I\.‘H[ no retornio

financeire, o empreendedor
deve fazer algo em que acre
dite, Ele lembrou que, quando
comegon no negdcio digital ha
15 anos, era bem mais dificil de
‘,‘(]rl‘,\e’:“l]’ recursnos ¢ a It‘cl\('ln

Smartphone controla vida

A

Roberto Grosman: consumidor determinou que o digital é a maneira certa de se comunicar

gia tambeém nao era tho acessivel
como hoje. "Hoje Taltam ideias ¢

rlecores, mas dinheiro

ETNpTE
{para investir) 1em de sobra, O
que falta ¢ a paixao da pessoa
querer fazer alguma coisa, Voce

COMeCar  Lne negocio pars

nhar dinheire, nao ¢ o motivo
certo, Isso [?:i" 15a0 Ser ‘IIII"{'\"II
encia. Os grandes empreende
dores sao pessoas extremamente
idealistas, Essa paixao em fazer
uma colsa nova ¢ o que lll"\"'
mover os empreendedores”, ex
|J]ir,‘|1||.

Grosman também falou sobre
as peculiaridades do ambiente
digital no Brasil. O crescimens
da p:'lu-lr.n'.’st\ das ~.|1'..Jr1|1||||
nes e 0 gosto pela interacao so
cial san os diferenciais no pais.
"Qualquer empreendimento i
gado ao social di certo no

sil”, condou,

el



