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Drones
ganham
forcana
publicidade

Para garantir boas
imagens e chamar
atencao, agéncias
apostam no veiculo
ndo tripulado

Nayara Fraga

O passeio pela Lagoa Rodri-
go de Preitas, um dos car-
tdes postais do Rio de Janei-
ro, foi diferente para algu-
MAS Mies JUC passaram por
li na ultima quarta-feira.
Uma cegonha semelhante a
dos desenhos animados -
com pano branco amarrado
ao bico - sobrevoou o lugar e
entregou as mulheres um sa-
bonete liguido para bebé. A
ave, obviamente, ndo era de
verdade. Ela ganhou vida gra-
¢as a uma ferramenta cada
vez mais popular no mundo
da publicidade: os drones,
veiculos adreos ndo tripula-
dos gue obedecem a coman-
dos de um controle remoto.

“Primeiro, tivemos a ideia
da cegonha, que levaria a sur-
presa a quem espera outra
surpresa na barriga”, diz Gui-

lherme Jahara, vice-presidente
executivo de criagio da F.biz,
agéncia responsdvel pela eria-
¢do do filme publicitirio da
Baby Dove, primeira linha de
produtos para bebé da Unilever
no Brasil. “Depois, pensamos
em como levar a cegonha até as
mies. Al veio o drone O co-
mercial serd veiculado no You-
Tube e no Facebook amanhi.

Criado no passado para fins
militares, o pequeno veiculo aé-
reo ganhou espago em vérios
scgmentos do mercado apenas
nos ultimos anes. De um lado,
estio prandes empresas que es-
tudam a entrega de produtos
em domicilio via drones (caso
de Amazon e Google) e aguar-
dam a regulamentagio do se-
tor, ainda indefinida em quase
todo o mundo. De outro, hd as
produtoras e as agéncias de pu-
blicidade que viram no veiculo
a possibilidade de fazer uma
graga, como a F.hig, ou toma-
das acreas com cimeras cada
Vez mais potentes.

“0 uso de drones entre as
produtoras para conseguir pla-
nos diferentes estd se prolife-
rando”, diz Felipe Rodrigues,
socio da Yes. Entre 2014 e ini-
cio de 2015, a Paranoid, por
exemplo, usou drones em gua-
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ALERTA

Nalata

A Conti Bier criou uma embala-
gem gue avisa o consumidor
gquando a cerveja esta gelada,

FEAROIUTAD

TROCA DE ROUPA

De vestido para biquini

Em agao criada pela WMcCann, a Conti vendera no fim do més
uma edigdo limitada gque tem uma mulher estampada na lata.
Quando a cerveja esta gelada, ela troca o vestido por biguini,
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Surpresa. Gravida recebe sabonete liquido de drone enviado pela Baby Dove; cena fara parte de filme publicitario

tro fllmes publicitirios. A Lew’
Lara\TBWA também usou as
peguenas aeronaves para gra-
var um comercial da Nissan no
ano passado, ¢ a Dentsu che-
gou a usar os veiculos como
personagens de um filme para
o Cup Noodles,

Alem de um novo angulo, ou-
tra finalidade que o sctor de
publicidade encontrou ne dro-
ne ¢ a de - simplesmente - cha
mar a atengio. Foi o que feza
Camisaria Colombe. Ne dia da
Black Friday, no ano passado,
4 empresa usou 20 drones pa-
ra, literalmente, levar a vitrine
aré executivos da Vila Olimpia,
em S3o Paule.

“Gerou-se um buzz”, diz Hu-
go Rodrigues, presidéhtc da
Salles Chemistri, que desemvol-
veua cam])-.mhn. "5 consumi-
dores passaram a comentar
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nas redes sociais.”

O *buzz" - ou o alvorogo,
em portugues - € justamente
um dos argumentos de venda
de Raj Singh, jovem que foi as-
sunto na imprensa americana
no ano passado por ter criado,
segundo ele, a primeira empre-
sa de publicidade baseada em
drones dos Estados Unidos.

A DroneCast ¢ a Unica que
tem a patente para “pendurar
qualguer coisa debaixo de um
drone”, de acordo com o em-
presario. Exibir banners e jo-
gar produtos do alto estdo en-
fre o8 servigos prestados pela
companhia. “Acredito que a
publicidade com drones sera
muito comum em cerca de cin-
co anos”, disse Singh ao Esta-
do. Ele recebeu USS 1 milhio
de um investidor anjo. A Ford
¢ um dos seus clientes.

Regras. () crescente uso dos
drones acendeu um alerts nas
auteridades de aviagio civil, A
Federal Aviation Administra-
tion (FAA), que regula o setor
nos Estados Unidos, proibiu o
uso do veiculo para fins comer-
ciais em 2007, segundo a im-
prensa americana — epoca em
gue drone era sinonimo de pe-
quenos helicopreros militares
que atiravam misseis.

A instituigio nunca previu
que a “miniaturizacio ¢ a sofis-
ticagdo” fossem chegar ao pon-
to de fazer o drane virar moda,
ohservou a revista Fortime em
artigo sobre Singh. O empresa-
rio diz gue a dnica regra a se-
guir nos EUA no momento &
voar abaixo de 121 metros de al-
turd £ a uma distancia de maisg
de B quilometros do seroporto.

Mo Brasil, a Agéncia Nacio-

nal de Aviagao Civil {Anac)
diz que “esti em processo
de desenvolvimento da pro
posta de regulamentacio de
operagdes nio experimen-
tais” de drones, Até i, a
ageneia afirma que vai ava-
liar caso a easo.

A Anac diz ter aberto pro-
cesso administrative para
apurar o uso de drones na
avdo da Colombo ¢ da pizza-
ria Vero Verde, de Santo An-
drd, que testou uma entrega
de pizza com o veiculo em
dezembro.

A agéneia de publicidade
gue conduziu a acio da Co-
lombo e a pizzaria dizem que
a Anae, até agora, so pedin al-
gumas informagdes. Enguan-
té a9 auroridades civis ndo se
decidem, as empresas conti-
nuam fazendo seus testes,
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PONTOS-CHAVE

H o Pelo céu
Para garantir Em Cingapura, a Coca-Cota, em

um bum fllme parceria com a organiza¢aoc Singa-

L] ' pore Kindness Movement, levou
ouo buzz um agrado aos trabalhadores es-
trangeiros da construg3o civil,

® Comercial

Um drone voou até uma obra e
delxou |4 uma caixa com latas do
refrigerante @ mensagens de agra-
decimento pelo trabalho duro. Vi-
rou um filme publicitario.

¢ Maneguim voador

Ma Black Friday de 2014, vinte dro-
nes levaram manequins até as jane-
las dos escritdrios da Vila Olimpia,
0 objetivo da camisaria Colombo
era divulgar suas ofertas.
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