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Um dos criadores do
festival SXSW diz que
Brasil pode criar evento
baseado na unido de
arte e tecnologia

Fernando Scheller | R1O

Em 30 anos, uma a¢io en-
tre amigos virou um festi-
val bilionario. O SXSW
(South by Southwest) foi

criado em 1987, com o objeti-
vo de reunir pessoas que tra-
balhavam juntas havia anos
no cenario musical do Texas
- musicos, agentes, donos de
casas noturnas -, cresceu a
ponto de se tornar uma refe-
réncia global em diversas
areas, de cinemaa TV, de tec-
nologia a filantropia.

O que comecou como uma
reunido casual se tornouum ne-
gocio bilionario: em 2018, o
SXSW movimentou US$ 350 mi-

Acao entre amigos que
virou festival bilionario

Ihdes (R$ 1,4 bilhdo).

Em entrevista ao Estado du-
rante o Rio2C, evento voltado
aos produtores brasileiros de
audiovisual, Louis Black, um
dos fundadores do SXSW, afir-
mou que o evento superou as
expectativas. “No primeiro
ano,em1987, esperavamos cem
pessoas. E 700 vieram. No se-
gundo ano, vieram mil pessoas.
E depois tudo explodiu, com a
inclusaodo cinemaedatecnolo-

gia (a programacio).”

Aposta. Black diz que Rio poderia ser novo polo de innvagﬁ'ﬁ’

A medida que o festival cres-
ceu e comecou a abracar novos
segmentos -0 SXSW é conside-
rado a plataforma que mostrou
o Twitter para o mundo e, neste
ano, foiopalco paraolancamen-

Teaser

CONSTRUCAO

Apods mudar marca,
OEC vai a televisao
Depois de anunciar a mu-
danca de sua marca, que
passou a ser OEC (Ode-
brecht Engenharia e
Construcdo), a empresa
veiculou na ultima sexta-
feira antncios nos princi-
pais jornais do Pais em
que explicava as transfor-
macoes da companhia -
um dos pivos da Opera-
¢do Lava Jato, que inves-
tigou esquema de corrup-
¢ao ligado a Petrobras -
€ seu cCompromisso com
novos critérios de rela-
¢do com o setor publico.
O “manifesto” da nova
OEC foi transformado
tambem em um video
criado pela agencia We.
Nas proximas semanas, o
conteudo serd passara a
ser veiculado em canais
de jornalismo de canais
de TV por assinatura.

INSTALACOES
Arte para retratar o
‘orgulho de pertencer’

A marca de oculos Ray-Ban
escolheu um edificio histori-
co do centro de Sdo Paulo
para contar historias da
campanha #ProudToBe-
long (Orgulho de Perten-
cer). A Ocupagdo Ray-Ban,
da agéncia Hands, se esten-
derd pelos proximos dois
fins de semana e reunira
instalacdes feitas para o
evento. No total, serdo 21
salas interativas. Um dos
participantes sera Speto,
que usou o hip-hop e a arte
de rua para criar sua identi-
dade como artista.

LIVRO E EVENTO

O discreto charme do
marketing B2B
Cofundador da agencia digi-
tal F.biz, Paulo Loeb quer
mostrar que existe tambem
charme no marketing que
ndo ¢ voltado para o varejo.
Para propagar essa ideia,
escreveu o livro B2B Rocks!
— Um Olhar Transformador
sobre o B2B Marketing, que
serd lancado na proxima
quinta-feira, em Sao Paulo,
e ficara disponivel para
download gratuito no site
www.bzbrocks.com.br. O
lancamento ocorrera duran-
te a segunda edicao do B2B
Summit, no Unibes Cultu-
ral, em Sdo Paulo, das gh as
11th3o. Além de Loeb, o even-
to tera participacdo de pro-
fissionais de marketing co-
mo Ana Sivieri (Braskem),
Filipe Xavier (GE), Lais Or-
rico (LinkedIn) e Pedro Fri-
go (Google). O ingresso pa-
ra o Summit custa R$ 20.

SERIE
Caminhoneiros e suas
historias, para a web

O CAD DO

II'MIFLI. s il a g A

A agéncia Wunderman
criou uma serie para a web
que contara histdrias inusi-
tadas de caminhoneiros,
com estreia marcada para
hoje. Com o titulo De Causo
em Causo, o conteudo da
Shell Rimula foi produzido
pela Sagaz Filmes e enfoca
personagens como o pintor
Rone, a transgénero Afrodi-
te, 0 musico César. Rone
Lacerda, protagonista do
primeiro episodio, € o cami-
nhoneiro que retrata as es-
tradas e ja teve obras expos-

tas na Italia e na Tunisia.
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to da ultima temporada de Ga-
me of Thrones -, Black diz que a
organizagdo conseguiu evitar a
tentacaodetornar oevento “ex-
clusivo” e criar festas apenas pa-
ra os ricos e famosos. “Nesse

sentido, o nucleo inicial do
nosso festival ndo mudou. A
ideia € que as pessoas ve-
nham e conversem umas
comas outras.”

Ao contrario de diversos
outros festivais, o SXSWcon-
seguiuextrapolar o curto pe-
riodo de tempo em que € rea-
lizado e transformar Austin,
no Texas,emum polodeino-
vacdo.Acidade éhojeumdos
principais bercos de startups
nos Estados Unidos fora do
Vale do Silicio, na California.

Em sua palestra no Rioz2C,
Black afirmou acreditar que
o Brasil, e especialmenteaca-
pital fluminense, tem poten-
cial para se tornar um polo
de inovacao, de ser um cen-
troonde tudo o que hade no-
vo pode ser discutido.

Making Of

Maes exercitam a
arte de aceitar as
escolhas dos filhos

Apoiar o filho que sofre
bullying porque quer ser baila-
rino ou largar o emprego para
garantir o sonho da filha de
ser violinista sdo algumas das
historias reais que a marca de
leites Ninho, da Nestleé, vai
contar a partir de amanha,

em sua campanha para o Dia
das Maes, da agéncia Publicis
Brasil. Os conteudos, criados

pela tematica #oamorquedei-
xaser, serdo exibidos em toda
a América Latina. Um filme
produzido pela Corazon Fil-
mes sera exibido em TV aber-
ta. Quem quiser se aprofun-
dar nas historias retratadas
podera conferir o perfil das
maes em pequenos documen-
tarios feitos para a internet.
Além de terem suas historias
contadas nos filmes, as crian-
cas tambeém formam um “co-

” que interpreta uma ver-

sdo de Because You Loved Me,
da cantora canadense Celine
Dion.
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