Roberto Grosman,
sdcio e presidente
da F.bhiz }

ATRAS DO CONSUMIDOR

Agéncias de publicidade
que comecaram com foco so
no digital tém visto crescer
o investimento que fazem
off-line (TV, jornal impres-
so, TV paga e OOH —“out of
home” (fora de casa).

Em 2012, 98% dos R$ 200

milhdes faturados pela F.

biz, que pertence ao grupo
WPP, vieram do digital.
O percentual caiu para

85% um ano depois, com al-
ta do faturamento. Neste
ano, a projecdo é chegar a
75% de participacdo nos R$
300 milhges de resultado.

“Houve uma diminuicao
da dependéncia do digital,
agora que 25% dos nossos
investimentos vao para o off-
line”, diz o socio e presiden-
te Roberto Grosman.

“0O mesmo consumidor

queléojornal, véa TV, esta
nainternet e no celular. Te-
mos de atingi-lo no momen-
to certo e no meio certo. Ele
é multimeio, nao faz senti-
do se limitar a uma midia.”
Hoje, 40% dos seus clientes
sao integrados, querem ou-
tros meios além do digital.
Na W3haus, que também
surgiu 100% para internet,
a fatia do off-line (filmes e

por TSR .

impresso) ja é de cerca de
15%, segundo Tiago Ritter,
Socio e CEQ da agéncia, que
tem 240 funcionarios em
Porto Alegre e Sao Paulo.
“As digitais estao acostu-
madas a se reinventar todo
0 ano por causa de mudan-
¢as tecnologicas. A tendén-
Cia de terem uma fatia maior
nessa entrega em meios off-
line vem disso”, diz Ritter.




