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CEO DA OGILVY AVALIA MARIANA ENTRA NO LIVE MARKETING E
OPERACAO DO BRASIL ACQUA FOR LIFE NOVIDADE NA F.BIZ
Em visita a Sao Paulo, Cidade mineira Projeto omnichannel
John Seifert, CEO atingida por queda fica completo com in-
global da Ogilvy & da barragem entra no troducao da disciplina

ja aplicada para Ray-
-Ban, A iniciativa e
de Guilherme Jahara
(foto), ha dois anos na
agencia. pag. 46
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F.biz completa ciclo multidisciplinar
com a introducao de live marketing

Agao para Ray-Ban no Lollapalooza possibilitou interagdo com o publico:
Guilherme Jahara completa dois anos no comando da area de criagdo

PAULO MACEDO

Ocaréter omnichannel da
ageéncia F.biz ganhou novo
contorno com a implementa-
cao da area de live marketing,
que esta sendo conduzida pelo
executivo Pablo Fantoni, ex-
-BFerraz, que também coorde-
na o setor de producao grafica.
A atuacao é integrada a criacao,
que é comandada ha dois anos
pelo vice-presidente Guilher-
me Jahara. Na recente edicao
do Lollapalooza, a agéncia mos-
trou seu arsenal nessa discipli-
na de comunicagao com uma
ativacao para a marca Ray-Ban,
da Luxottica, que permitiu a in-
teracao de pessoas que davam
likes nos tablets disponiveis no
espaco, curtindo quem estava
do outro lado do visor, com for-
mato de 6culos. Ao gostar um
do outro, o casal dava um “ma-
tch” e garantia um encontro
face a face. O espaco também
tinha exposicao de produtos
da marca e um lounge de rela-
cionamento no andar superior.,
Jahara afirma que o conceito
club round foi o destaque desse
projeto promocional.

“Nosso plano é desenvolver
acoes capazes de serem multi-
plicadas nas redes sociais. Te-
mos exemplos internacionais
testemunhados por duas mil
pessoas, que ganharam reper-
cussao superior a 20 milhoes
de views. No Lollapaloosa o
volume de viralizacoes foi bas-
tante elevado. O propésito nao
é realizar o live marketing tra-
dicional de feiras e convengoes,
vamos usar a criatividade nes-
sa plataforma para garantir aos
nossos clientes, como Motoro-
la, Luxottica e Chivas, uma co-
municacao multiplataforma”,
explicou Jahara.

O VP da F.biz relembra o pro-
jeto Olhar Chivas, venca do jeito
certo, que consistiu na instala-
cdo de bindculos especiais em
locais da Avenida Paulista, em

46 28 de margo de 2016 - JORNAL PROPMARK

Sao Paulo, para estimular o em-
preendedorismo social. Os usu-
arios eram expostos a documen-
tarios com os projetos da estilista
Flavia Aranha; do Worldpackers,
de Ricardo Lima; do ProDeaf, de
Flavio Almeida; do Atados, de
André Cervi; e do Zerezes, de
Luiz Eduardo Rocha. “A ideia era

engajar pessoas a conteudos que
a marca considera relevantes.
Nos inspiramos nos binoculos
usados em espacos turisticos,
como no Empire State, em Nova
York, ou na Torre Eiffel, em Pa-
ris”, justificou Jahara.

Criada ha 17 anos como pro-
dutora digital, a F.biz, desde a

R

F.BIZ INVESTIU NO
CONCEITO CLUB
ROUND PARA
ATIVAR A MARCA
RAY-BAN DURANTE
O FESTIVAL
LOLLAPALOOZA, EM
SAO PAULO
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conceito de comunicagao
integrada sem fronteiras
entre areas; aproveita

a expertise da agéncia

em podugdo digital

para formatar projetos
consistentes no Facebook

Fotos: Dvulgacio

Acdo de live marketing criada para

a Ray-Ban que movimentou o

publico jovem durante o festival de
musica Lollapaloosa: "Nosso plano e
desenvolver agbes capazes de serem
multiplicadas nas redes sociais”

Olhar Chivas, venga do jeito certo: bindeulos especials

chegada de Jahara, assumiu a
postura de fornecedora de co-
municacao integrada. Mesmo
quando o direcionamento é
digital, como a campanha Pe-
quenas revolugdes, para o sabao
em po OMO, a elaboragao nao
estabelece muros. “Esses filmes
poderiam ter edicao para tele-

visao aberta. Ja temos contas,
como a da Subaru, que deman-
dam acoes integradas. 45% dos
nossos clientes ja tém o per-
fil de atendimento integral. O
Vibe, novo celular da Lenovo, e
a linha Moto, da mesma marca,
vao ter essa pegada”, observa o
VP da ageéncia, que formalizou
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nova nomenclatura para a area
de RTVC e art buyer. “A partir de
agora, identificamos esses seto-
res como departamento de pro-
ducdo audiovisual, gerenciado
por lara Demartini, porque ha
um outro valor. Temos muitos
fotografos dirigindo comer-
ciais, como o Ricardo Barcellos,
que comandou o set do comer-
cial para a cafeteira Drop Dolce
Gusto. Nao falo de filme com
ator, mas de still”, acrescenta.

Apesar de destacar o mode-
lo holitico, Jahara ndao nega o
know how digital da F.biz, “Te-
mos um conhecimento notorio
das ferramehtas do Facebook
€ Uusammos esses recursos com
muita inteligéncia. O Facebook
esta além dos posts e agora tem
uma area live. Temos reuni-
oes regulares com o pessoal de
criacdo do Facebook, o Mauro
Cavaletti e o Rafa Vasconcellos,
que nos mostram caminhos. A
Juliana Consentino nos ajuda
no Instagram. Nao é por outro
motivo que temos trés estudios
internos: motion graphics e
animacao, fotografia e finaliza-
cao grafica”.

A F.biz também passou a ga-
nhar prémios. No Cannes Lions
2015, ficou com Ledo de prata
na competicio Outdoor, com
Bolsos, para Saraiva; e Leao de
bronze em Press, com Blind
Spot, para Pernod Ricard. Tam-
bém ganhou Estrela de bronze,
na categoria Design Branding,
com a identidade visual criada
para o saldao de beleza Detrich,
no Festival do Clube de Criacao
de Sdo Paulo, no ano passado.
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