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Onze dos 13 vencedores de 2016
Cabore pela primeira vez

EDUARDO LOPES

recebem

COMUNICACAO

Midia programatica ainda é
desafio para grande agéncia

Boa parte das grandes agéncias de publi-
cidade ainda encara a midia programatica
com desconfianca e cautela. Para melhor
navegar nessa nova ferramenta que ganha
importancia a cada dia, algumas investem
na centralizacao da operacao in house

para poder oferecer solucoes mais com-
pletas e aprofundadas aos seus clientes,
com menos intermediarios no nem sem-
pre compreensivel ecossistema programa-
tico — diminuindo, assim, a dependén-
cia de banco de dados de terceiros. Pag. 32

MARKETING

Drogarias terao alta de 12%

Com a exploracao de novos servigos e ca-
tegorias de produtos, as farmécias encer-
rarao 2016 com faturamento superior a R$
40 bilhoes, segundo a Abrafarma. Princi-
pais grupos do Pais também tém inves-
tido na expansao da rede — sao cerca de

EM PAUTA

Pesquisa aponta as
mais admiradas no
live marketing

Pég. 58

600 inaugurac¢oes por ano — e na criagao
de centros de distribuicao para melhorar
a questao logistica e eliminar os interme-
diarios. O proximo passo sera oferecer
servicos de vacina, apos definicao da es-
trutura necessaria pela Anvisa, Pags.38e39

MIiDIA

Sao Paulo prepara
desligamento da
TV analdgica

Pag. 43

ENTREVISTA

A entrega dos

troféus aos 13
profissionais e empresas
vencedores da 37¢
edicao do Prémio
Caboré, na semana
passada, foi marcada
pela emocao de
principiantes, ja que
11 vencedores
conquistaram a
cobicada coruja pela
primeira vez. Apenas
SporTV e Paranoid ja
haviam ganho em
edicoes anteriores o
mais desejado prémio
do mercado. pigs.12a23

Redes sociais sao ponte para
rejuvenescer conteiido

Paulo Daudt Marinho: integragao com Inﬂuenninres por meio de contetido e uferta;cnmercials

Estruturar projetos crossmedia de canais,
com foco em inovacao, big data e midias
sociais: esta é parte do desafio que Paulo
Daudt Marinho tem a frente da Viu, uni-
dade de negdcios da Globosat criada em

novembro. Como acionista do Grupo Glo-
bo, 0 executivo que coordenou a criagao do
Gloob diz que é essencial acompanhar a ra-
pida renovacao de audiéncia e desenvolver
“o olhar sobre o puiblico jovem'. Pégs.6e7

ARTHUR NOBRE
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. cabore

Emocao de principiante

Das 13 corujas entregues em 2016, 11 foram para profissionais e empresas que conquistaram o prémio pela primeira vez

Por ALEXANDRE ZAGHI LEMOS azlemos@grupomm.com.br

D iscursos emocionados, agradecimen-
tos a familiares e equipes e um sabor
nunca antes sentido pela grande maioria.
Assim foi a noite de entrega de troféus aos
13 profissionais e empresas vencedores da
37 edicao do Prémio Caboré, no dia 5 de
dezembro, no Citibank Hall, em Sao Pau-
lo. Onze vencedores conquistaram a cobi-
cada coruja pela primeira vez: Marcio Oli-
veira, CEO da Lew'Lara\TBWA (Empresa-
rio ou Dirigente da Industria da Comuni-
cacao); Publicis (Agéncia de Comunica-

PATROCINIO
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¢ao); Coca-Cola (Anunciante); Guilher-
me Jahara, CCO da Fbiz (Profissional de
Criagdo); Marcio Borges, vice-presidente
executivo e de operacoes da WMcCann Rio
de Janeiro (Profissional de Atendimento);
Daniel de Tomazo, head de planejamento
da Ogilvy (Profissional de Planejamento);
Andrea Hirata, vice-presidente de midia
da Leo Burnett Tailor Made (Profissional
de Midia); Marcelo Duarte, diretor de co-
mercializacao da TV Globo (Profissional
de Veiculo); Paula Nader, diretora da Esfe-

ra Santander (Profissional de Marketing);
Ampfy (Servico de Marketing); e Eletromi-
dia (Veiculo de Comunicacgao - Platafor-
ma de Midia).

Apenas SporTV (Veiculo de Comunica-
¢ao - Produtor de Contetido) e Paranoid
(Producao) ja haviam ganho em edic¢oes
anteriores o mais desejado prémio do mer-
cado. O canal por assinatura conquistou
seu terceiro Caboré, depois das vitorias
em 2004 e 2012. Ja a produtora repetiu o
feito de 2011.

QeLemon  ZOBOSAT  GrupoRBS

Dos 39 concorrentes de 2016, 32 nunca
tinham recebido o Caboré, sendo que 26
concorreram pela primeira vez.

O processo de escolha dos indicados co-
meg¢a com uma ampla consulta a lideres
do mercado e é encerrado apos diversas
analises dos editores do Meio & Mensa-
gem. Os vencedores foram escolhidos em
votacao online aberta apenas a assinan-
tes, realizada entre os dias 31 de outubro
e 30 de novembro, com todo o processo
auditado pela PricewaterhouseCoopers.

EDUARDO LOPES/IMAGEM PALULISTA
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14+ cabore

FESTA DE PREMIACAO GERA BUZZ NAS REDES SOCIAIS

Torcidas animadas e muita comemoracgao nas postagens feitas durante e apds a premiacao

Ampfy @fabianofeijo
A coruja é nossa... #ampfy #cabore2016

Leo Burnett @leocburnett_tailormade

Time da midia comemorando a conquista da Coruja!
Andrea Hirata Profissional de Midia do Caboré 2016

Publicis @thiagocarvo
Os leGes e a coruja! #anodoleao #cabore2016

Lew'Lara\TBWﬂ @LewLaraTBWA

0 #Caboré2016 é dele, o merecimento e dele, o

reconhecimento é dele, a alegria é nossa e do
mercado

Publicis
@publicisbrasil
Acorujae

Ampfy @ampfy E ndo é que escal

nossalll Publicis,
Agéncia do

Ano no Cabore
2016!!!

Adriana Salles Parabéns amigo querido Hugo
Rodrigues. Publicis ganha Agencia do Ano!
Tem gente la no céu que deve estar cheio de

orgulho de voce!lll!

Obrigado a todos. A coruja é nossal

Coca Cola @danibogoricin @CocaCola_Br pelo
#cabore2016! E uma honra trabalhar com vcs

WMcCannBR @danieljapa #caboré #wmccann

#ehnois #marcioborges Aél! Parabens!

heram a Ampfy?

Artpan @camilobarros Nao levamos a corujinha,
mas esse cara merece todo reconhecimento. Eu
tenho a honra de dividir amesa com ele (e olha que
sofro para manter tudo no lugar) mas o mais bacana
e ver todo crescimento dele, todo 0 empenho
profissionalismo, sendo reconhecido

Fbiz @gjahara comemora com os f bizers o prémio
de melhor profissional de criacao do Cabore 2016!

WMcCannBR @wmccannbr Da serie cenas
improvaveis: Marcio Borges levantando a coruja.

Ogilvy Brasil @OgilvyBrasil Daniel De Tomazo,

Planejamento do Ano no Prémio Caboré 2016

EMPRESARIO OU DIRIGENTE
DA INDUSTRIA DA COMUNICACAD

0 Marcio Oliveira (Lew'Lara\TBWA)
* Eduardo Simaon (DPZ&T)

* Kiki Moretti (Grupo In Press)

AGENCIA DE COMUNICAGAD
€) Publicis
* AlmapBBDO

* Talent Marcel

PROFISSIONAL DE CRIACAD
0 Guilherme Jahara (Fbiz)
* Bruno Prosperi (AlmapBB00)

. Renﬂm Simoes (Wieden + Kennedy)

PROFISSIONAL DE ATENDIMENTO

0 Marcio Borges (WMcCann Rio)
* Claudio Kalim (Africa)
* Vinicius Reis (CP+B)

PROFISSIONAL DE PLANEJAMENTO
0 Daniel de Tomazo (Ogilvy)
* Aloisio Pinto (DAN/Isobar)

* Fabiano Coura (R/GA)

PROFISSIONAL DE MIDIA
€) Andrea Hirata (LeoBurnett Tailor Made)

* Adriana Favaro (LOC)

. Fragcisgﬂ RDSEI_#_AETPL&N_?_

VEICULD DE COMUNICACAD - PRODUTOR DE CONTEUDO

€) sporTv
« SBT
«JOL

VEICULO DE COMUNICACAO - PLATAFORMA DE MiDIA

€) Eletromidia
* Instagram

* Youtube

PROFISSIONAL DE VEICULD

€) Marcelo Duarte (TVGlobo)
* Gilberto Corazza (Turner)

* Nilson Moyses (0tima)

ANUNCIANTE

0 Coca-Cola
* Bradesco

* \/igor

PROFISSIONAL DE MARKETING

o Paula Nader (Santander)
* Jose Cirilo (Johnson & Johnson)

* Roberto Gnypek (McDonald's)

SERVICO DE MARKETING
0 Ampfy

* Hands
*« SRCom

PRODUCAD

0 Paranoid
* Hungry Man
« Satélite Audio
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0s 13 vencedores de 2016

Profissionais e empresas premiados com o principal prémio da indtstria de comunicacao,
marketing e midia compartilham a vitéria com familiares e equipes de trabalho

H onrar os dirigentes do passado e abrir caminho para os lideres do futuro. Foram
essas as promessas que Marcio Oliveira fez ao subir ao palco para receber a co-
ruja de dirigente da indistria da comunicagao — a primeira de sua carreira. Com 17
anos de dedicacao a Lew'Lara\TBWA, onde conheceu diversos amigos e também a pré-
pria esposa, Renata Rocco, o profissional fez questdo de demonsirar reconhecimento
a quem colaborou na construgao de sua carreira. “Tenho de honrar muito o Luiz La-
ra, um dos maiores dirigentes que esse mercado jé teve, e o Jacques Lewcowicz, que
sempre foi um pai. Esse troféu de dirigente nao € para mim, mas sim para a agéncia
que represento. Entao, o prémio € de todo o board da Lew’Lara, que estd comigo dia-
riamente e que trabalha para fazer nosso mercado continuar sendo relevante”, disse.
Oliveira também agradeceu o apoio da familia e enalteceu a qualidade de seus con-
correntes ao troféu: Eduardo Simon, “por também pertencer a nova geracao de lide-
res” e Kiki Moretti, “por ter colaborado para a qualificacdo no setor de PR’

B
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EDUARDO LOPES

Cnnquistar o Caboré logo na primeira indicagao é um feito que a Publicis Bra-
sil terd orgulho de ostentar. Em um ano que ja era digno de celebracio por con-
ta da conquista de clientes do porte de Carrefour, Nestlé (digital) e Senac, a agéncia
encerra 2016 vencendo AlmapBBDO e Talent Marcel na corrida pelo cobicado tro-
féu. Ao subir ao palco, na companhia de uma dezena de profissionais da agéncia, o
CEO Hugo Rodrigues fez questao de dedicar o prémio a quem nao estd no dia a dia
da operagdo, mas que, em sua opinido, tem uma grande colaborag¢ao na conquista.
“E um grande orgulho trabalhar com mais de 350 pessoas tao talentosas. Por isso,
quero agradecer imensamente as familias dessas pessoas, que por muitas vezes sao
privadas de sua companhia para que eles possam desenvolver esse trabalho incrivel
com a gente’, exaltou. Para Hugo, a conquista do Caboré comprova o acerto na filo-
sofia da agéncia. “Nosso principio é e continuara sendo fazer os clientes felizes. Por
isso, fizemos questdo de trazé-los aqui, pois tudo o que fazemos é por eles’, finalizou.

Apds uma bem-sucedida campanha olimpica, na qual colocou em campo a maior
operacao de real time marketing que ja montou com cem profissionais de diver-
sos paises, a Coca-Cola fecha o ano conquistando seu primeiro Caboré. O prémio
coroa uma série de iniciativas implementadas nos tltimos meses. “Tentamos fazer
momentos mais especiais para as pessoas este ano, com novas campanhas e produ-
tos, que acompanharam o publico na Olimpiada’, comentou Javier Rodriguez, vice-
-presidente de marketing da empresa, ao subir ao palco com seu time para receber
o troféu. Prestes a completar 75 anos de atividades no Brasil em 2017, como lembrou
o executivo, a Coca-Cola viu ser prestigiado um trabalho sélido construido com um
pool de agéncias, que, entre outros destaques, teve uma repercussao extremamen-
te positiva nas redes sociais: os posts do jogo Brasil x Alemanha e da Cerimonia de
Encerramento dos Jogos Rio 2016, por exemplo, bateram recorde historico de men-
coes da Coca-Cola em 24 horas foram mais de 30 mil.
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EDUARDO LOPES

Cnm um histérico extenso no setor bancario, sempre na area de marketing e mar-
ca, Paula Nader, que passou por Unibanco e Bank Boston antes de ingressar no
Santander em 2000 (ainda Real ABN Amro, ja que a aquisicao deste pelo banco es-
panhol ocorreu em 2008), tem na conquista do Caboré a coroacao de uma fase da
vida. Em outubro, a até entao diretora de marketing e marca do Santander foi pro-
movida, mas para ocupar uma nova frente do negdcio, a dire¢ao do Santander Es-
fera, ligado a fidelizacao dos clientes B2B e B2C dos cartoes do banco — as institui-
coes financeiras de modo geral tém centrado esforgos em estratégias de resgate de
pontos dos clientes em seus proprios programas de fidelidade. Ao receber a coruja,
Paula agradeceu todas as equipes com as quais trabalhou, além de agéncias, produ-
toras e veiculos com os quais interagiu ao longo de sua carreira no marketing. “Pes-
soas que param para ouvir o que eu tenho para dizer e, mais do que isso, me fazem
parar para ouvir e entender o que podemos fazer melhor’, disse.

EQUARDO LOPES

EDUARDO LOPES
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PROFISSIONAL DE (;I{I.-"t{":;i{] PROFISSIONAL DE VEICULO

ndicado pela primeira vez, Guilherme Jahara, CCO da Fbiz, nao conteve

a emocao ao receber o Caboré de Profissional de Criacao. “Obrigado a todo
mundo que votou e parabéns até para quem nao votou em mim, pois eu estava
concorrendo com dois profissionais incriveis, que admiro muito’, disse, se refe-
rindo a Bruno Prosperi, da AlmapBBDO, e Renato Simoes, da Wieden + Kenne-
dy. Depois de agradecer a todos os sécios da agéncia e também a sua equipe de
criagao — inclusive aqueles que ja nao estao mais na Fbiz — Jahara ressaltou a
importancia da conquista do troféu como uma valorizacao do trabalho criativo.
“Tenho muito orgulho de ajudar a levar uma visao criativa para a Fbiz, pois isso
faz com que, apesar de todas as dificuldades que o mercado enfrenta, sejam as
financeiras, seja a competi¢cao com os novos players, a gente realmente perce-
ba que nosso mercado ¢ composto de criatividade, independentemente do de-
partamento’, disse, emocionado, antes de erguer a coruja em direcao a mesa da
agéncia e sentenciar: “E nossa, Fbiz."

' '
8
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Ven{:ednr do Caboré de Profissional de Veiculo logo na sua primeira indica-
¢ao, o diretor de comercializacao da TV Globo Marcelo Duarte comecou a
cultivar sua solida carreira na empresa em 1993, integrando a divisao de mer-
chandising. Em 2000, assumiu a direcao da central de desenvolvimento comer-
cial no Rio de Janeiro e, em 2015, foi promovido a func¢ao atual em Sao Paulo.
Em seu discurso, ele destacou a receptividade que encontrou na capital paulis-
ta como um dos principais motivadores para o trabalho na emissora. “Estou ha
mais de 28 anos na publicidade. E o meu segundo ano em Sao Paulo, e me cati-
va a forma carinhosa como estou sendo recebido. Comecei jovem fazendo mer-
chandising em um spin-off da Globo e de 14 para cd sempre tive crédito e espaco
para trabalhar’, disse. Para os proximos meses, seu objetivo é continuar pensan-
do em novas solugoes para clientes em todas as plataformas. “Queremos pensar
em novas oportunidades de negécio que acompanhem a evolucao do mercado.”

EOUARDD LOPES

VEICULO DE COMUNICACAO - PLATAFORMA DE MIDIA

fase de consolidacao e profissionaliza¢ao do setor de out-of-home foi o pavimen-

to para a conquista, pela Eletromidia, do seu prémio Caboré. A empresa con-
quistou as concessoes do VLT (Veiculo Leve sobre Trilhos) e a SuperVia (concessio-
naria que administra os trens urbanos do Rio), renovou o contrato com a CPTM em
Sao Paulo e adquiriu concorrentes como a DMS (Metr6 Rio) e On The Spot (Metrd
SP — linha amarela). “O ano de 2016 termina como o melhor na histéria da Eletro-
midia e a conquista do Prémio Caboré vem coroar esse sentimento, pois € a mais
importante laurea que uma empresa da industria da comunicacgao pode conquistar
no Brasil’) afirma Alexandre Guerrero, sécio e diretor comercial da Eletromidia. “Ga-
nhar o Caboré s nos faz sentir que estamos no caminho certo e que o mercado per-
cebe nossos investimentos’, destaca Daniel Simades, também sdcio e diretor. “Os elei-
tores do Caboré valorizaram o fato de termos assumido a lideranc¢a em publicidade
no transporte ptiblico sobre trilhos no Brasil, além do fortalecimento de nosso posi-
cionamento entre as maiores empresas de midia OOH do Pais’, completa Guerrero.

. t\\\\\\

EDUARDO LOPES

SporTV agora tem trés corujas do Caboré na estante. Depois de faturar o pré-

mio em 2004, apds a cobertura dos Jogos de Athenas, e 2012, apos a Olimpi-
ada de Londres, o canal de esportes da Globosat repete a dose, mas com gosto
especial, j4 que a Rio 2016 foi na sua casa. No palco, Pedro Garcia, diretor de es-
portes da Globosat, disse que o reconhecimento do prémio € ideal para fechar
um ano como este. “Saber que estamos no caminho certo e que fazendo o que
a gente tem de fazer, como a loucura de colocar 16 canais e mais de 40 sinais na
web para a Rio2016, é muito gratificante’, comemorou. Ele recebeu o Caboré
acompanhado de Raul Costa Junior, diretor de contetido do SporTV. “Apesar de
todo o sucesso da cobertura dos Jogos Olimpicos, e mesmo sabendo que a gente
ndo trabalha para ganhar prémio, é sempre um reconhecimento esperado’, fri-
sou Garcia. Para o canal, que estd completando 25 anos de mercado, assim como
a Globosat, ap6s o fechamento do ciclo de grandes eventos esportivos no Brasil
desde a Copa do Mundo de 2014, estd na hora de se reinventar.

EODUARDO LOPES
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PROFISSIONAL DE PLANEJAMENTO

PROFISSIONAL DE MIDIA

PROFISSIONAI

Ac} subir ao palco para receber seu primeiro Cabo-
ré, Daniel de Tomazo revelou que nao tinha um
discurso mas sim uma lista de pessoas a quem dedicou
agradecimentos. Os primeiros mencionados pelo he-
ad de planejamento da Ogilvy foram os concorrentes
Fabiano Coura, da R/GA, e Aloisio Pinto, da Dentsu
Aegis Network. “Sao dois caras que tém historias su-
perbacanas, foi muito legal concorrer com vocés.” De
Tomazo esta hd somente dois anos na Ogilvy, porém
tempo suficiente para concretizar feitos significativos,
como o reposicionamento de Nescau e fazer parte de
um momento que conferiu a agéncia diversos prémios
no Effie Awards. O profissional também nao deixou de
fora de sua fala o agradecimento aos antigos chefes
das agéncias nas quais consolidou sua experiéncia:
Loducca, DM9, Lew’Lara e J. Walter Thompson. “Fo-
ram muito importantes na minha historia, assim co-
mo todas as minhas equipes e pares que eu tive’, disse.

‘h_

vice-presidente de midia da Leo Burnett Tailor

Made, Andrea Hirata admitiu subir ao palco do
Citiback Hall sem nenhuma mensagem pronta. “Nao
preparei nada, porque uma pessoa me disse que nao
dava sorte escrever um discurso, entdo, levei tao a sé-
rio que agora vai ser do cora¢ao”. Ha quatro anos na
agéncia, a executiva comanda um time de 70 profis-
sionais, nas unidades de Sao Paulo e Brasilia. “Rein-
ventar-se, manter o feeling e a técnica apurados tém
sido grandes desafios diarios’, disse, anteriormente,
ao Meio & Mensagem. Em seu discurso de vitdria,
ela agradeceu ao marido e filhos. "Eles me apoiaram
quando decidi sair do mercado, tirar um periodo sa-
bético’, referindo-se ao tempo em que se dedicou a
sua marca de sacola de tecido ecologico Sacoleria.
“Preciso agradecer ao cara que me resgatou: Fernan-

EDUARDO :.-{]F'ES

i Improvéavel” Esta foi a primeira palavra que Mar-

cio Borges, vice-presidente executivo e de opera-
coes da WMcCann Rio de Janeiro, disse, visivelmente
emocionado, ao subir ao palco para receber o Cabo-
ré. [sso porque, como sua campanha dizia, pelas suas
contas ele teria apenas 1,09% de chances de conquis-
tar o prémio. Para ele, que criou os laboratérios de in-
teligéncia de midia da agéncia, os chamados Labs, o
reconhecimento vem em um ano especial: como re-
velou em seu discurso, na festa do Caboré de 2015 ele
estava pensando em desistir da carreira apos ter tido
um infarto, no qual as chances de sobrevivéncia eram
de apenas 2%. Convencido pelas liderangas da WMc-
Cann — Washington Olivetto, Paulo Gregoraci e Mar-
tin Montoya —, Borges decidiu continuar e tem colhi-
do os louros, como um Ledo de Creative Data em Can-
nes e projetos marcantes para L'Oréal, entre os quais
o que incluiu uma modelo transgénero.

}.N \
TN

DEMISE TADEI

SERVICO DE MARKETING
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Aagéncia Ampfy conquistou o prémio em sua primeira indica¢do, desbancando

as também estreantes Hands e SRCom. “A premiacao veio coroar mudancas que
realizamos em 2016, e também nos colocar em outro patamar: agora todo o mercado
nos conhece’, afirma o CEO André PB, que comanda a agéncia junto a Gabriel Bor-
ges, Fred Siqueira, Douglas Bocaldo e Fabiana Baraldi. Criada hé cinco anos, a Am-
pfy langou neste ano um novo posicionamento, que busca transformé-la em uma
agéncia full service, colocando o digital “como um meio que conversa com todos os
outros.” A chegada do executivo 4 agéncia é outra mudanca ocorrida em 2016, Com
mais de 25 anos de experiéncia no mercado publicitério, PB (ex-LDC) afirma que foi
contratado para impulsionar o crescimento da Ampfy e para compartilhar e reciclar
seus conhecimentos. “O prémio também veio num momento de transformacao da
comunicag¢ao. Hoje os clientes precisam de servigos de marketing para entender o
consumidor, o que compra e como vive’, diz o CEO. A Ampfy tem em seu portfélio
a conta integral do azeite Andorinha, além de clientes como Mitsubishi, Gol, May-
belline NY e Sky — com eles desde o inicio da agéncia.

do Sales, muito obrigada.”

EDUARDD LOPES

PRODUCAO

m 2011, a Paranoid ganhou seu primeiro Caboré. A época, recordou-se o sGcio-

fundador Heitor Dhalia, seu discurso foi bastante otimista, afinal o Brasil viven-
ciava um momento bastante positivo, com direito a capa na revista britanica The Eco-
nomist com o Cristo Redentor decolando como um foguete. “Hoje estamos vivendo
uma situacao bem diferente, mas quero reafirmar aqui o meu otimismo em relacao
ao Pais. Como mercado, a gente mais do que nunca tem de estar junto, melhoran-
do nossas praticas, sendo cada vez mais parceiros — clientes, veiculos, anuncian-
tes e produtoras”. A produtora, que também tem Egisto Betti como sécio, foi indica-
da ao prémio pela primeira vez no ano em que foi fundada, em 2009. Neste ano, a
equipe mudou-se para um espaco mais amplo na Vila Leopoldina, investiu em co-
produgoes com outras produtoras, lan¢ou longas-metragens como Amores Urba-
nos, de Vera Egito, e deu continuidade a trabalhos de branded content como a série
Marias, para Intimus.

A
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EDUARDO LOPES

DENISE TADE!
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Reconhecimento aos indicados

Grande parte do mercado considera que a indicacao ao Prémio Caboré ja é uma vitdria digna de comemoracao.
Foi com esse espirito que todos os concorrentes de 2016 estiveram na festa para receber suas homenagens

o
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.

Agéncia de Comunicacao: Talent Marcel (Jodo Livi e José Eustachio), Publicis (Hugo Rodrigues,
Miriam Shirley e Eduardo Lorenzi) e AlmapBBDO (Rodrigo Andrade, Cintia Gongalves e Luiz Sanches)

Empresario ou Dirigente da Inddstria da Comunicacao: Marcio Oliveira (Lew'Lara\TBWA),
Kiki Moretti (Grupo InPress) e Eduardo Simon (DPZ&T)

Profissional de Criacao: Bruno Prosperi (AlmapBBDO),

Profissional de Atendimento: Claudio Kalim (Africa),
Guilherme Jahara (Fbiz) e Renato Simoes (Wieden + Kennedy)

Marcio Borges (WMcCann Rio) e Vinicius Reis (CP+B)

|
Profissional de Planejamento: Fabiano Coura (R/GA),
Aloisio Pinto (DAN/Isobar) e Daniel de Tomazo (Ogilvy)

Profissional de Midia: Francisco Rosa (Artplan),

Veiculo de Comunicagéo - Produtor de Contetido: UOL (Ricardo
Andrea Hirata (Leo Burnett Tailor Made) e Adriana Favaro (LDC)

Dutra), SporTV (Pedro Garcia) e SBT (José Roberto Maciel)

Anunciante: Bradesco (Marcio Parizotto),
Vigor (Anne Napoli) e Coca-Cola (Javier Rodriguez)

Profissional de Veiculo: Gilberto Corazza (Turner), Marcelo
Duarte (TV Globo) e Nilson Moyses (Otima)

Plataforma de Midia: Eletromidia (Alexandre Guerrero e Daniel
Simdes), Instagram (Marcos Angelini) e YouTube (Fabio Coelho)

Producg@o: Hungry Man (Alex Mehedeff), Paranoid (Egisto Betti)
e Satélite Audio (Roberto Coelho e Kito Siqueira)

Profissional de Marketing: Roberto Gnypek (McDonald’s),
Paula Nader (Santander) e José Cirilo (Johnson & Johnson)

Servico de Marketing: SRCom (Flavio Machado), Hands (Marcia
Gongalves e Marcelo Lenhard) e Ampfy (André Paes de Barros)
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27 caboreé

e
Festa reune liderancas do mercado

No ultimo grande evento do ano, os concorridos coquetel e jantar do 372 Prémio Caboré mantiveram
a tradicao de convites esgotados e presencas dos principais dirigentes da industria

EDUARDO LOPES
EDUARDD LOPES

Gilberto Leifert (TV Globo), Flavia Cortes (Publicis), Dimitria Cardoso £ o Luiz Fernando Musa, Sergio Amado (ambos da
(Academia de Filmes), Hugo Rodrigues (Publicis) e Renato Pereira (TV Globo) Ogilvy) e Carlos Nascimento (TV Globo)
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Cyd Alvarez, Dudu Godoy (ambos da NBS), Hugo Godinho (Grupo  Fernando Julianelli (Mitsubishi), Fabio Coelho Tiago Lara (Leo Burnett), Salles Neto (M&M), Maria Laura Nicotero (Momentum), i
InPress) e Enor Paiano (IMS) (Google) e Aluisio Marins (Ampfy) Marlene Bregman (Leo Burnett), Armando Strozenberg (Z+) e Erh Ray (BETC)

EDUARDO LOPES
ARDO LOPES

EDUARDO LOPES

EDU

: i Ricardo Al Makul (KES), Tonico Pereira (DPZ&T), Eduardo Becker (Globo) e
Tatianna Oliva (Cross Networking) e Victor Oliva (Holding Clube) ~ Luiz Lara (Lew'Lara\TBWA) Washington Olivetto (WMcCann)

EDUARDO LOPES
EDUARDO LOPES
EDUARDD LOPES

Marcos Angelini (Facebook) e Violeta Noya (Otima) Claudio Santos (Guiato), Erh Ray (BETC) e Alberto Pecegueiro (Globosat) Arnaldo Rosa e Bruno Guerrero (ambos da Fox)
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EDUARDO LOPES
EQUARDO LOPES

=

Edson Giusti (Giusti Comunicacgéo), Marcello D'Angello (Camargo Correia), = ' N AT ) e e Eduardo Melzer (Grupo RBS), Roberto Sirotsky (3YZ) e Andiara
José Roberto Maciel e Rodrigo Navarro (ambos do SBT) is Chede e Ricardo Esturaro (ambos da TV Globo) ~ Petterle (Grupo RBS)

EDUARDO LOPES

EDUARDO LOPES
EDUARDO LOPES

EDUARDD LOPES

Cecilia Cilento (LDC), Murilo Bussab (Folha de S.Paulo) e Glen Valente (SBT), Anne Napoli {Uiﬁur}, Fabiola Menezes (Seara) e Claudia
Antonio Carlos de Moura (Grupo Folha) Furini (JBS)
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EDUARDOD LOPES
EDUARDO LOPE

Edileide Hochman, Marcio Parizotto (ambos da Bradesco), Roberta
Fairbanks e Fernanda Zambon (ambos da Globosat)

EQUARDO LOPES
EDUARDO LOPES
EDUARDO LOPES

Antonio Fadiga (Artplan), Gleidys Salvanha {Gm;;.gle} e Rodolfo
Marco Bebiano (Google), Eco Moliterno (Africa) e Julio Zaguini (Google ) Medina (Artplan)

EDUARDO LOPES
DEMNISE TADEI

DEMISE TADE!

Eduardo Alvarenga (Elemidia) e Guilherme Daniel Simdes (Eletromidia), Roberto Gnypeck (McDonald's) e Alexandre
Ribenboim (Twitter) Guerrero (Eletromidia) Ricardo Marques (Vevo) e José Cirilo (Johnson & Johnson)
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