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CRIACAO REFORCA VIVA FAZ DEZ ANOS AGENCIAS TEM NOVOS
BUSCA POR EMPATIA COM BOA AUDIENCIA NEGOCIOS NA CRISE

Publicitarios dizem que A diretora Daniela Apesar do foco em
a pandemia acelerou Mignani fala sobre a revera comun{cag_ﬁo
ideias sobre utilidades e formula de sucesso dos clientes, agencias
o CEO do Cannes Lions, com reprises e da ganhamnwas contas.
Simon Cook, explica posicao de destaque Publlmsi, de Edu:ardn
plataforma com esse do canal da Globo Lorenzi, conquistou
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MONTADORAS VIVEM TV TRAZ OPCOES PARA
CRISE HISTORICA CONTEUDO ESPORTIVO

Para enfrentar o A NOS

Sem partidas ao vivo,

t delicado momento I:] canais criam torneios
de grandes perdas, de futebol online e

empresas desenvolvem reexibem classicos da

novas iniciativas e M u RK selecao brasileira para os

aceleram processo de fas; mercado se prepara
digitalizacao. pag. 26 para a retomada. pag. 28
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CORONAVIRUS AGENCIAS

...................................................................

Antonio Fadiga, da Artplan, agregou ao portfdlio o Submarino; Eduardo Simon, da DPZ&T, vai atender Beats e a linha Nescafé; e Juliana Nascimento, da F.biz, anuncia a Shared Living

Fotos Dnulgag

DPZ&T, F.biz, Artplan, Publicis, FCB e
NBS ganham contas na quarentena

Nescafé, Skol Beats, Shared Living, Submarino, Pharmaton, Disney
e Light sdo negdcios que chegam para dar consisténcia as operagoes

PAULO MACEDO

Aconcentraqﬁm das agencias
é na nova necessidade de
comunicacao das marcas, que
certamente mudou. Mas elas
estao ativas na busca de novos
negocios. Nesse periodo de
quarentena algumas consoli-
daram conquistas.

A DPZ&T conquistou na se-
mana passada as contas da fa-
milia Nescafé (Nescafé Dolce
Gusto, Starbucks at Home e
Nescafé) e Beats (Skol). A F.biz
foi eleita para atender a divisao
Shared Living (Grupo Mitre), a
Artplan assegurou a plataforma
Submarino, a Publicis ganhou
Pharmaton e a NBS a Light. A
Binder foi escolhida pela rede
de colégios e cursos Pensi. No
caso da F.biz, a agéncia con-
quistou Continental Pneus e
Youse antes do home office,
mas foram comunicadas du-
rante a quarentena. A conta do
cartao Visa ja esta garantida no
WPP. Estao na final a F.biz e a
Y&R. A FCB iniciou atendimen-
to a area de nao alcoolicos da
Heineken. Boas noticias, nao e
mesmo?

“A Shared Living chegou por
concorréncia”, disse Juliana
Nascimento, COO da F.biz.

“Conquistamos o Subma-
rino nessa transicao, com no-
vos desafios de comunicacao.
A area de comeércio eletronico
é uma das que encontram gran-
de progresso neste momento de
confinamento e temos infinitas
possibilidades de criarmos acoes
que contribuam positivamente
aos consumidores e a sociedade
como um todo”, ponderou An-
tonio Fadiga, CEO da Artplan,
lembrando que a agencia desen-
volveu plataforma de conteudo
para o Submarino e a acao de in-
centivo #JuntoComSub.

Responsavel pela comunica-
cdao de marcas da gigante Sa-
nofi (Targifor, Mobility, OScal,
Depura, Dorflex, Novalgina e
Dermacyd), a Publicis ampliou
a presenca com Pharmaton.
Alem do acerto com a Disney.
“Estamos realizando trabalhos
de acordo com o perfil de cada
cliente em relacao ao momen-
to. A industria farmaceutica
esta muito ativa neste periodo.
Afinal, tudo o que o consumi-
dor mais busca neste momento

“A INDUSTRIA
FARMACEUTICA
ESTA MUITO
ATIVA NESTE
PERIODO”

é satude”, destacou Eduardo Lo-
renzi, CEO da Publicis.

A Light, empresa de de
energia elétrica do Rio de Ja-
neiro, chegou a NBS, como
explica o co-CEO e CCO An-
dré Lima, sem concorrencia.
“Ganhamos no ano passado
o projeto de Natal por meio
de pitch, mas nesse segundo
momento foi escolha direta
do cliente. Foram trés filmes
para a campanha Light e Rio
em uma SO energia, reforcan-
do o posicionamento do clien-
te e a importancia crucial do
fornecimento de energia num
momento como o que estamos
vivendo.”

A DPZ&T, de acordo com o
CEO Eduardo Simon, ampliou a
relacao com Nescafé apos os re-
sultados obtidos em 2019 com

o lancamento das linhas Gold e
Origens do Brasil.

“Durante a quarentena, co-
municamos as conquistas de
Nescafé, Nescafé Dolce Gus-
to e Starbucks at Home. Além
das contas de cafés, ganhamos
novos projetos dentro da Nes-
tlé — ainda sigilosos. Isso tudo
nao deixa de refletir o momen-
to solido dos nossos negocios,
culminado com a chegada das
marcas do Grupo BIG no fim
de 2019 e, de la para ca, viemos
muito bem, com conquistas
como Ambev (institucional),
Skol Beats e tambéem Electro-
lux, com que atuamos em toda
a America Latina.”

Ricardo John, CEO & CCO da
FCB, destaca que ja esta na ativa
com Heineken, negocio confir-
mado antes da quarentena, mas
com trabalho iniciado no perio-
do. “Levando em conta essa nova
realidade. Ganhamos também
outra conta importante, mas que
sO pode ser anunciada em duas
semanas. Estamos desenvolven-
do também um projeto especial
para empresa nao cliente que va-
mos veicular nacionalmente no
fim do més”, ele finaliza.
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