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Unilever reposiciona OMO

Campanha digital no Facebook, criada pela F.biz, e
protagonizada por criangas ao som de Revolution

MO, da Unilever, investe

em novo posicionamento
e lanca campanha digital que
sugere ao consumidor valo-
rizar as pequenas revolugoes
que podem mudar o amanha.
A campanha #PequenasRevolu-
¢oes tem como objetivo reforcar
a proximidade da marca com
o seu publico ao mostrar que,
diante de um momento de re-
flexao e mudancas de habitos,
pequenas acoes diarias, como
a conservacao e o reaproveita-
mento da dgua ou um melhor
uso do tempo, podem fazer a
diferenca.

A campanha parte de uma
perspectiva positiva, cujas
criancas sao as protagonistas e
ddo voz as “pequenas revolu-
¢oes”. O filme apresenta meni-
nas e meninos cantando a musi-
ca Revolution, de John Lennon
e Paul McCartney. Pulpitos im-
provisados se transformam em
palco para que eles deixem seu
recado. O conceito é “Pequenas
revolucoes mudam o seu dia. E
o amanha delas também. Por
isso, OMO convida vocé para
juntos mudarmos o amanha”.

Desenvolvida pela F.biz, a
campanha tera uma estraté-
gia digital no Facebook, cujas
acoes sao dicas de “pequenas
revolucoes” e convida os con-
sumidores a compartilharem
as suas “pequenas revolucoes”.
Para Guilherme Jahara, CCO da
F.biz, a campanha fala sobre
ter coragem para mudar com-
portamentos que influenciam
as nossas vidas. E sobre ter um
proposito de marca que vai
além dela prépria. E sobre dei-
xar um legado para as criangas.
E por elas que mudancas preci-
sam ser feitas”.

OMO assina a campanha com
a sua linha completa de produ-
tos, reforcando os aspectos de
custo-beneficio e economia de
agua. Segundo a empresa, com
OMO Multiacao P6 é possivel,
por exemplo, economizar 60 li-
tros de agua ao realizar apenas
um enxague na maquina e ob-
ter o mesmo resultado.
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Cenas da campanha, cujas agdes sdo dicas de "pequenas revolugtes” e convida o consumidor a compartilhar as suas "revolugoes”
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