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Alcance, frequéncia e confianca
atraem marcas com DNA digital

Deezer e Google popularizam seus servigos personalizando midia exterior;
players com negocios na internet buscam no OOH awareness e presenga

DANUBIA PARAIZO

Os servicos nativos digitais,
como Uber, Netflix, Dee-
zer e Google, entre outros, se
popularizaram no Brasil, e boa
parte do processo de constru-
cao de marca passou pela co-
municacao em midia exterior.

Apesar de seus negocios te-
rem esséncia no digital, a pre-
senca pelas ruas, estacoes de
metro e até mesmo dentro de
estabelecimentos como pada-
rias e saloes de beleza trouxe
mais confianca e credibilidade
para as empresas. Nao a toa,
é cada vez mais comum ver
anunciantes com DNA digital
no mobiliario urbano das gran-
des cidades. E o que explica
Leonardo Gomes, diretor de
midia da F.Biz. “Vocé pode ser
muito forte no mundo de tec-
nologia, mas quando as marcas
precisam ser reconhecidas no
mainstream, nao da para ser
apenas com midia segmentada
no digital. A midia exterior traz
mais credibilidade, grandiosi-
dade, presenca, além de levar
a mensagem de que o consumi-
dor pode confiar na empresa,
que ela nao vai sumir”.

Juliana Gueli, diretora de
marketing da Deezer no Brasil,
concorda com o colega, refor-
cando que, por uma questio
cultural, o brasileiro ainda tem
uma questao com as midias tra-
dicionais. “Na TV, midia exte-
rior ou radio ha a percepcao de
que vocé é uma marca mais for-
te. O cenario no Brasil sempre
funcionou baseado nas midias
tradicionais. Uma marca solida
na cabeca das pessoas precisa
estar nessas midias”, defende.

Mas o investimento da De-
ezer no OOH vai além da obri-
gacao. Para a executiva, a van-
tagem da mida exterior sdo as
possibilidades de segmentacao
e alcance, atributos ja conheci-
dos e trabalhados na comunica-
cao feita na internet. “Por ser-
mos um servi¢o de musica por
streaming, a gente foca muito
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em midias digitais, mas para
construir frequéncia e alcance,
o OOH é uma boa alternativa,
principalmente nos grandes
centros, devido a circulacdo de
pessoas. Ja da para fazer seg-
mentacao por faixa horaria,
entregando mensagens especi-
ficas. E uma midia que constroi
impacto rapido”, destaca a exe-
cutiva.

Outra vantagem do meio é
sua integracao com o digital.
Segundo Anna Araujo, head de
midia do Google na Ameérica
Latina, a empresa analisa dados
de ferramentas de consumo e
insights de midia para escolher
0S meios com maior penetracao
e afinidade para a campanha.
Buscando mais efetividade
para divulgar o novo servigo de
busca por resultados e informa-
coes sobre jogos de futebol, o
Google escolheu a midia exte-
rior para ampliar a mensagem.
“O criativo tem um impacto
muito grande na performance

L)

A Deezer usou a midia exterior como recurso para criar awareness e consideragdo pelo servigo de streaming

“A MIDIA EXTERIOR
TRAZ MAIS
CREDIBILIDADE,
GRANDIOSIDADE,
PRESENCA”

Divulgagdio

506 na Deezer voca
ouve o musicn inddita
do Raca Negra.

das midias. Por isso, para essa
campanha, as mensagens de di-
gital OOH eram integradas com
a funcionalidade do placar de
futebol na busca do Google atu-
alizando o resultado dos jogos
em tempo real”.

RESULTADOS

A Deezer foi as ruas nos me-
ses de julho e agosto para o lan-
camento do servico Sessions
Raca Negra, com os principais
sucessos do grupo regravados
com novos arranjos. Segundo
Juliana, o objetivo da marca
foi a construcao de awareness
e aumentar a consideracdo das
pessoas pelo servico de strea-
ming. Combinando com acoées
em TV, OOH e digital, a plata-
forma obteve crescimento de
32% em novos cadastros no pe-
riodo. “A composicao de meios
é importante, mas nos formatos
offline, a midia exterior é a que
esta se modernizando mais ra-
pido”, finaliza Juliana.
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