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Reinvencao
Medicina, engenharia,
publicidade: atividades
classicas se adaptam
as novas exigencias

do mercado p.6
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Como escolher a faculdade se vocé ainda
nao sabe o que quer ser quando crescer

Demanda por profissional multitarefa e morte anunciada de carreiras tradicionais fomenta surgimento
de cursos generalistas, que abrem o leque de atuacao e ajudam indecisos a ganhar tempo p.2
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guia das profissoes

A gerente de
estratégia e insights
da agéncia F .biz

Caroline Ferraz, 25

Inteligéncia artificial
reinventa o trabalho
dos publicitarios

Mundo mutante leva profissional da area a desapegar

do que sabe e a trabalhar em equipes multidisciplinares

Bruno Lee

shoprauLo A inteligéncia arti-
ficial tem mudado a dinami-
ca de trabalho no mundo da
publicidade. “E preciso pen-
sar naideiaja tendo em men-
te se atecnologia pode entre-
ga-la deuma maneira diferen-
te”, diz Fernando Musa, presi-
dente do Grupo Ogilvy Brasil.

A evolucao conduz a novas

maneiras de as marcas otimi-
zarema comunicacao com cli-
entes e cria novas exigéncias
profissionais e académicas.
Os alunos da optativa de cri-
acao do curso de publicidade
e propaganda da ESPM vao co-
mecar a ter contato com um
programa baseado em inte-
ligéncia artificial, segundo o
coordenador, Paulo Cunha.
Funciona assim: o criativo

Tecnologia cria
novas maneiras
de marcas se
comunicarem
com clientes e
novas exigencias
profissionais e
académicas

Publicitario

O que faz

Responsavel por elaborar

a maneira com que as
empresas vao se comunicar
com seus clientes

Salario inicial

A partir de R$ 3.600 para
um analista de marketing,
dependendo do

tamanho da empresa

Onde estudar
ESPM, PUC-SP Mackenzie,
Faap e USP

Perfil procurado

pelas empresas
Profissionais com grande
repertorio, capazes de se
adequar a novas realidades
e de trabalhar em equipes
multidisciplinares

Onde ha vagas
Agéncias (quem cria os
anuncios) e empresas
(anunciantes)

(responsavel por elaborar slo-
gans, entre outras coisas) in-
venta um conceito para uma
campanha e alimenta o soft-
ware com informacoes. A par-
tir dai, a ferramenta adapta as
mensagens seguindo parame-
tros como perfil do publico-
alvo e tipo de midia.

Em 2017, a Ogilvy, uma das
maiores agéncias do mercado,
inaugurou seu Cognitive Stu-

dio, baseado em computacao
cognitiva. A iniciativa resul-
tou no projeto “A Voz da Ar-
te”, que usou o supercompu-
tador Watson, da IBM, como
“guia” emvisitasa Pinacoteca.

Contudo, nao basta domi-
nar ferramentas, serumaper-
tador de botoes, diz Paulo Cu-
nha. “A maquina precisa de
alguém inteligente por tras’”

Ao mesmo tempo em que
e protagonista, a tecnologia
também é, de certa forma, an-
tagonista no mundo da publi-
cidade. Avelocidade com que
surgem ferramentas, midias e
aplicativos exige que o publi-
citdrio tenha “muito menos
apego a definicOes”, diz Musa.

“Antes, havia dogmas e ver-
dades que tinhamuma longe-
vidade maior. Hoje, a teoria e
a prdtica se misturam todos os
dias” acrescenta o executivo.

Caroline Ferraz, 25, geren-
te de estratégia e insights da
agéncia F .biz, diz que contar
com um repertorio parrudo
ajuda a navegar nesses tem-
pos. A area dela junta o estu-
do do consumidor com a ci-
éncia dos dados —o que en-
volve o uso de diferentes fer-
ramentas, como as de mani-
pulacao de estatisticas.

Caroline fez um mestrado
com foco nesses campos. Foi
amaneira que encontrou pa-
ra fazer a ponte entre o0 meio
académico e o dos negocios.
“Estudos desenvolvidos na
academia tém impacto dire-
to no que a gente faz ounare-
alidade dos nossos clientes”

A tarefa de compreender
um mundo mutante também
levou a criacao de equipes
multidisciplinares, como é
0 caso do grupo de Caroline.
Sao cinco especialistas em
areas diferentes, de pesqui-
sa de midia a comportamen-
to no meio digital.

De acordo com Roberto
Grosman, diretor-executivo
da E biz, a agéncia procura
atualmente profissionais que
“tenham conhecimento am-
plo, mas que estejam dispos-
tos a aprender coisas novas’.

“Atualmente, as pessoas pre-
cisam sair das faculdades com
a capacidade de se atualizar,
sabendo como aprender, e
com o conhecimento de fer-
ramentas’, acrescenta.
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