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Lurzer’s Archive
destaca Jameson

A agéncia F.biz emplaca pela segunda vez em 2015
trabalhos na tradicional publicagdo alema que faz
curadoria de agdes com foco em diregao de arte

PAULO MACEDO

uas campanhas desenvolvidas pe-

la agéncia F.biz estdo nas paginas da
edicio deste més da respeitada revista
Liirzer’s Archive, editada na Alemanha,
que lista mensalmente as pecas publicita-
rias mais criativas do mundo. Os diretores
de arte vibram quando sao distinguidos ja
que o core editorial do titulo privilegia essa
disciplina.

O cliente & a marca Jameson, que integra
o portfolio da multinacional francesa Per-
nod Ricard, segundo maior fabricante de
bebidas alcodlicas do mundo.

Na campanha “It was a barrel”, compos-
ta pelos posters “Lar doce bar”, “What lies
inside?”, “Spell it whiskey...” e “Pick up the
pieces”, ambientada em pontos de venda,
o diferencial, por assim dizer, é o trabalho
artesanal do artista plastico Mario Niveo a
partir da madeira do barril do uisque trazi-
do diretamente da destilaria de Jameson,
que esta localizada na cidade de Midleton,
na Irlanda.

O outro trabalho destacado foi “The Bar-
rel Poster”, literalmente “a montagem de
um poster de madeira em formato de bar-
ril”, que era abastecido sistematicamente
com o uisque irlandés nas dependeéncias
do bar paulistano Mandibula. Essa acao
também foi incluida na categoria Material
Ponto de Venda da 402 edi¢ao do Anuario
do Clube de Criagao.

As campanhas “Bolsos”, para a Livraria
Saraiva; e “Blind Spots”, para a Pernod Ri-
card em conexao com a ONG Singulares,
ilustraram a edicdo dos meses de julho/
agosto da Liirzer’s Archive

O mercado brasileiro € prioritario para a
Pernod Ricard. O foco principal esta con-
centrado nos rotulos Absolut, Chivas Reagal
e Ballantine’s. A marca de uisque Teacher’s,
que deixou de ser distribuida pela empresa,
vai ter o foco mercadologico direcionado
para Passport, principalmemnte na regiao
nordeste.

A crise econdmica, como declarou no
taltimo més de junho o CEO global Alexan-
dre Ricard. “O Brasil atravessa um periodo
economico tenso, mas isso nao vai durar. A
nossa estratégia e os investimentos no pais
sao a longo prazo”, disse.
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