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Noinicioda pandemia, emis-
soras derddio do Paisinteiro

méveis e

marcas era de que, com todo
mundo em casa, ninguém mais
fosse ouvir rédio - meio consu-
midonotrénsito, principalmen-
teem §ra'nde cida/:}es. Mas, co-

viveram um f pare-
cido: a debandada dos anun-
ciantes. O temor geral das

monadaé previsivel
08, diénci: d

11450 querRoz pesTATO - 1ysrns

3o pelaweb ajt radio a ganhar nova for¢a na internet

Com pandemia,
radio ganha forca -
€ Novos anunciantes

Com o isolamento social trazido pela covid, o brasileiro passou a
ouvir mais 0 meio de comunicagao, principalmente pela internet

Medi das pessoas que
D sid ek e
covid-19 afirmaram, no estudo
Inside Radio 2020, que estio
consumindo na mesma intensi-
dade. Outros 17% responderam

Ppos, T
De acordo com a Kantar Ibo-

que | a owvir muito
mais.

Ontmero d; i ome-

Na Noruega, radio
€50 pelaweb

@ Ouvir radio pela internet éa
tnica forma de acessar o meio
desde 2017 na Noruega, quando
© governo decidiu tornar o pais o
tnico do mundo a acabar com a
radiodifus&o por ondas. As ré&-
dios tiveram de mudar sua trans-
miss3o para o sistema Digital
Audio Broadcasting (DAB).

Apesar do potencial de ouvir
radios do mundo todo no apare-
lho do carro, a novidade impac-
tou o setor. Varias radiodifusoras
pequenas e regionais se perde-
ram nessa mudanga: sem dinhei-
ro para fazer a transi3o, acaba-
ram saindo do ar.

Além disso, a mudanga irritou

era ouvido pelo “dial”, hoje o
‘meio digital ficou mais popu-
lar: 43% afirmaram ouvir réd-
dio pela web (antes eram
20%,). Outros 26% responde-
ram que ouvem tanto da for-
‘matradicional quanto digital.
Mas os anunciantes demo-
‘raram um pouco para voltar.
Para Paulo Sant’Anna, con-
sultor de comunicagiio e mi-
dia, esseéumreflexo docom-
portamento das marcas, que
as vezes levam mais tempo
para detectar tendéncias.
“As pessoas nio ouvem s6
Spotify. Quando o jovem
quer descobrir misicas no-
vas, le vai para o ridio, gue
ainda é uma grande platafor-
ma de langamentos.”
Mudangca. Segundo a Kantar

Ibope, no Brasil, foram 2.232
novos iantes durante

l iintes, que se g
da qualidade de som inferior, in-
terrupgdes na transmissio e o
atraso de sinal.

apandemia. A Eldorado, afir-
ma Bomfim, conta agora
com anunciantes do merca-

cou a subir repentinamente ja
no fim de marco. “Notévamos
isso niio s6 pelo indices, mas
também pela participagio das

Comoi social, as
pessoas procuraram a compa-
nhia do radio para ouvir misi-
cas e noticias, enquanto traba-
Ihavam, estudavam ou faziam
faxina. A ori d

P P peloWhat-
sApp”, afirma Emanuel Bom-
fim, diretorartisticodaradio E-
dorado, que pertence ao
Grupo Estado. “Era

nt
Suzana Nishie, moradora do
bairro da Saide, em Sio Paulo,

nio ouvia radio hi um
tempo, mas retomou

nte de outros luga- o habito. “A casa
Yesqueestaaomin [V LYANNN v mais vida com
dopelainternet. Es- oradio.”
tévamos com picos DOS OUVINTES Navisdo de Da-
deaudiéncia e fatu- niel Ribeiro, dire-
ramentozero”,con- tor de midia da Al-

ta o diretor executi-
vo da 80FM, José Ca-
margo Junior,

PELA INTERNET

mapBBDO, que fez
campanhas radioféni-

cas 'marcas comoBra-

P desco, Volkswagen e Boticério,
tivo fez com que os ouvintes alémdacompanhia,orddiotem
a experi no- a fstica da simultanei

do imobilidrio. Na 89, mar-
cas de produtos de limpeza

presenga, diz Ji-
nior.

Atémesmoradiosquenas-
ceram na internet e sio
100% digitais passaram pelo
‘mesmo processo. “Tivemos
uma fuga de patrocinadores
que voltaram agora”, diz Pa-
tricia Palumbo, idealizadora
da webradio Vozes. “As pes-
soas estdo trabalhando deca-
sa,masquerem ficar conecta-
das. E o ridio permite isso,
sem exigir atengio total.”

Para as marcas, anunciar
em rédio, sobretudoemtem-
posdecrise, trazvériasvanta-
gens, porque ¢é barato e efi-
caz. “Tem muita capilarida-
de”,dizMirian Cumine, dire-
torademidiadaF.biz. “Além

vos formatos de radio: 46% dos
entrevistados ouviram servigos
de streaming de dudio durante
a pandemia e 25% aumentaram
o0 consumo”, diz Adriana Fava-
ro, diretora da Kantar Ibope.

dadeque outros meiosniotém.
“Vocé pode fazer outras coisas

disso, 0 iante pode fa-
lar com o ouvinte por meses,
repetindo o anincio ou mu-
dandoconf E

ouve a
¢lo”, afirma. O quemudou, diz,
folo jeito de ouvir.
Se’antes da pandemia o radio

temtambémo aspectoﬁare
ionalidade. Ha cidades on-
sé o radio chega.

GANHA AS RUAS

A OTIMA FEZ DESTE 2020 UM LAB DE INOVAGAD
COM FOGO TOTAL NA GRIATIVIDADE.
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Cobrimos
com mais de
Desenvolvendo

tornamos as experiéncias com
os usudrios ainda mais atrativas. Com isso,
o relacionamento das marcas com seus
consumidores ganha relevdncia, a cidade ganha
e a volta ds ruas
ganha um motivo a mais para o otimismo.

*Instalagbes previstas de dezembro/2020 até janeiro/202 . **Fonte: MAPAOOH.
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