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Alexandre Gama - CEO da Neogama

"0 modelo atual do business de comunicacao esta
implodindo. O cliente quer pagar menos e ainda manter
e diversificar seus trabalhos. Entao, a Publicis pensou em
tentar sair na frente e criar um modelo novo de atuacao,
que aproveite melhor os recursos internos”
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Boo-hox/ftpi em nova fase

ferecer as melhores solucoes para os clien-

tes no universo digital, conectando a men-
sagem publicitdria ao contetido daquele am-
biente de forma natural e criativa. Esse é o ob-
jetivo da boo-box/ftpi, que apresenta nesta se-
mana sua nova identidade visual e os novos
formatos que pretende oferecer ao mercado.
Resultante da compra da boo-box pela FTPI
Digital, realizada em outubro de 2015, a em-
presa preservou o DNA das duas operagoes
no nome e na filosofia de atuacao. “A FTPI
Digital era uma representante de vendas de
midia para os veiculos, com um grande his-
torico de atuacao e com boa capacidade cria-
tiva. E a boo-box sempre teve uma caracte-
ristica inovadora, de adnetworking com for-
matos diferenciados e um grande poder de
distribuicao. Hoje, somos o somatdério des-
sas duas forcas’, declara Guga Mafra (foto),
CEO da boo-box FTPI. Na ocasido da venda,
o fundador da boo-box, Marco Gomes, bem
como os demais acionistas da empresa, dei-
xaram o negocio.
Segundo Mafra, a nova boo-box/ftpi tentara

mudar a ideia de que a publicidade online
¢ algo dissociado do contetdo. “Temos di-
versas maneiras para transmitir mensagens
e agoes, tanto em nossos verticais como nos
mais de 700 mil sites que compdem a rede. A
boo-box/ftpi consegue tanto criar contetido
personalizado para as marcas em determina-
dos veiculos, por meio de branded channel,
native advertising e branded content, como
também distribui-los por segmentacao e ade-
réncia a temas’, explica.

Além dos sites que compoem o inventario,
a empresa também comercializa midia para
verticais como Jovem Nerd, DynAdmic, Spo-
tify, Sensacionalista, Catraca Livre e, Tecno-
blog. A ideia, segundo Mafra, é agregar outras
plataformas a essa lista. Apesar do momento
de instabilidade econ6mica, a expectativa da
empresa € boa. "Quando os investimentos em
publicidade se retraem, a internet leva vanta-
gem por ser uma midia de custo diferente e
com maior capacidade de mensuracao. Acre-
dito que iremos ser uma das alavancas da re-
tomada do crescimento do mercado’, projeta.

CHILLIBEANS _
PROMOVE COLECAO
NO INSTAGRAM

Inspirada nos sete mares, a no-
va campanha de Chilli Beans te-
ra como principal meio de divul-
gacao o Instagram. Criada pela
FractaMoma, agéncia de publici-
dade da grife de 6culos, em par-
ceria com a equipe criativa da re-
de social, a comunicacao conta
com fotos e videos com forte im-
pacto visual. Segundo a marca, é
a primeira vez que uma empre-
sa nacional que nao realiza in-
vestimento global no Instagram
desenvolve uma campanha em
conjunto. Os anuncios também
serao veiculados em outros ca-
nais da internet e na Rede Globo,
Os 6culos de verao que estam-
pam a campanha estao a venda
nas lojas Chilli Beans, presentes
em nove paises.

OMO ENCORAJA
REVOLUCOES
COTIDIANAS

“Pequenas revolugoes mudam o
seu dia. E o amanha delas tam-
bém. Por isso, Omo convida vo-
cé para juntos mudarmos o ama-
nha’ Com esse conceito, a mar-
ca de sabao da Unilever apre-
senta a campanha #Pequenas-

meio&mensagem - 25 JAN 2016

Revolugoes, que incentiva o pu-
blico a realizar pequenas acoes
no dia a dia para fazer a diferen-
¢a, como o reaproveitar o uso da
agua. Com a mensagem, a em-
presa divulga sua linha completa
de produtos, como 0 Omo Mul-
tiagao Po, que possibilita a eco-
nomia de 60 litros de agua ao re-
alizar somente um enxague na
maquina de lavar. Com a nova
comunicacgao, a marca, que estd
hd 57 anos no mercado brasilei-
ro, quer reforgar a relacao com o
consumidor e incentivar mudan-
¢as maiores que beneficiem as
proximas geracoes. Criado pela
F.biz, o comercial é protagoniza-
do por criangas que entoam uma
versao em portugués de “Revolu-
tion’; can¢ao composta por John
Lennon e Paul McCartney para
os Beatles. A agéncia também de-
senvolveu uma estratégia digital
no Facebook, oferecendo dicas
de “pequenas revolucoes” para
0S usuarios.

PUBLICIS WORLDWIDE
ANUNCIA SAIDA
DECSO

A Publicis Worldwide anun-
ciou, na semana passada, a sai-
da de Joao Fernando Vassao do
cargo de chief strategy officer
(CSO). O profissional ocupava
a posicao desde margo de 2014,
quando a Publicis Brasil incor-
porou a Red Lion, agéncia da
qual Vassdo era o dirigente, Ao
todo, ele passou cerca de cin-
co anos no grupo. O executi-
vo deixa o cargo para assumir
uma operacao fora do setor de
publicidade. Ele sera diretor da
Connect Partners, butique de
assessoria para fusoes e aqui-
sicoes. O objetivo da compa-
nhia é auxiliar as negociagoes

entre diversas empresas, inclu-
sive as da drea de comunicacdo.
O profissional inicia seu novo
negocio apos o Carnaval. A Pu-
blicis Worldwide Brasil agrade-
ceu a contribuigao de Vassao e
nao deu informacdes sobre seu
substituto.

CONTRA CHATICE,
PEPSI RESGATA
0S LIMOES

Os carismaticos limoes da Pepsi
Twist estao de volta na campa-
nha que apresenta as novas em-
balagens do refrigerante. O novo
conceito “Se o mundo ta chato,
dé um twist” representa o com-
promisso da marca da PepsiCo,
que traz os personagens para in-
centivar atitudes ousadas e pen-
samentos positivos diante de si-
tuagoes do cotidiano. Criado pe-
la AlmapBBDO e produzido pe-
la BossaNovaFilms, o filme “Ex-
pressoes’ resgata os comentarios
acidos e bem-humorados dos li-
moes, que emprestam as vozes
dos atores Lucio Mauro Filho e
Bruno Mazzeo. Alem do comer-
cial para televisao e material para
midia exterior, a campanha con-
templa quatro meses de agoes
no ambiente digital, assinadas
pela agéncia Espalhe. Durante
esse periodo, os limoes apare-
cerao nas redes sociais fazendo
comentarios e dando suas opini-
oes bem-humoradas sobre os as-
suntos mais “chatos” que estive-
rem rolando na internet. Em um
video divulgado na web, que ser-

vira como teaser da campanha,
os limoes convidam os consumi-
dores a relevarem as ‘chatices’ do
dia a dia no hotsite e também a
ajudarem os amigos a evitar os
comentarios e situagoes chatas
no dia a dia. A marca também
contara com o apoio da canto-
ra Anitta e estara no novo clipe,
da muisica “Essa Mina é Louca’.
Anitta também ira liderar a ati-
vacao da Pepsi no Twitter, aju-
dando a disseminar a hashtag
#omundotachato.

SHELL RESGATA
A PAIXAO DOS
CONSUMIDORES

Licenciada da Shell no Brasil, a
Raizen apresenta campanha ali-
nhada ao posicionamento lanca-
do pela marca no ano passado,
que coloca os postos Shell como
parceiros nas jornadas dos con-
sumidores, ajudando-osairatéo
fim. Criado pela J.Walter Thomp-

son, o filme parte de uma histo-
ria real para destacar os atribu-
tos do combustivel Shell V-Power
Nitro+, desenvolvido em parce-
ria com a Scuderia Ferrari. “Op-
tamos por nao usar atores, para
aproximar a marca do consumi-
dor e trazer emocao a categoria,
que costuma ser mais racional’,
comenta Richardson Nelson, ge-
rente de comunicacao de marke-
ting da Raizen. No comercial, um
jovem se dedica a restaurar um
antigo Mustang para entregéd-loa

{3 boo-box /ftpi
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seu pai, antigo piloto, que revive
a paixao pelas pistas ao receber
o0 presente. A estreia serd em 31
de janeiro, no intervalo do fute-
bol da Globo e em emissoras de
TV a cabo. No ambiente digital,
a campanha ainda conta com
minidocumentarios protagoni-
zados pelos personagens, que
comentam a relacao de pai e fi-
lho e o gosto por carros.

DAVID
CONTRATA NOVO
VP DE CRIACAO

Rafael Donato é o novo vice-
-presidente de criacao da Da-
vid. A agéncia anunciou a con-
tratacao do publicitario, na se-
mana passada, que substituira
o argentino Rodrigo Grau, que
comandava o departamento
desde dezembro de 2014. Do-
nato esta no time da Ogilvy des-
de 2008 e, em 2013 assumiu o
cargo de diretor de criagao da
agencia, onde atendeu clientes
como Burger King, Coca-Cola
e Mondelez. A contratagao de
Donato ¢ a segunda que a Da-
vid faz recentemente em seu
alto escalao. Em novembro, a
agencia contratou Sylvia Pani-
co, que era COO da Grey (outra
agéncia do Grupo WPP).

Por Amanda Boucault, Barbara Sacchitiello e Isabella Lessa
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